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SEHR GUTES ERSTES HALBJAHR 2019: &
Robustes Briefgeschaft, gutes Wachstum im Paketgeschaft

I 11 Ausblick 2019
- Umsatz 2019 leicht
()= . steigend
- Investitionsprogramm - Ziel stabiles operatives
2018-2021 Ergebnis (EBIT)
@ Ergebnis ) ﬁi‘;‘;ﬁ;ﬁﬁ?t;entrum - Start Kooperation mit
- EBIT-Anstieg +2,5% auf September 2019 im Deutsc-he Post DHL
Umsatz 107,7 Mio EUR Vollbetrieb Group im August 2019
- Umsatz +2,7% auf basierend auf solider _ , )
9811 Mio EUI?{ Umsatzentwicklung Fertigstellung Paket

Logistikzentrum
- Gutes Paketwachstum Kalsdorf/Graz Mitte
+7,8% und Anstieg bei 2020 geplant

Brief +1,3% - Paket-Logistikzentrum
Thalgau in Planung

und Kostendisziplin
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UMSATZSTEIGERUNG VON +2,7% (+5,2% IN Q2) DANK ROBUSTEM &
BRIEFGESCHAFT UND STARKEM PAKETWACHSTUM

Umsatzentwicklung Konzern: +2,7% (Q2: +5,2%)
Mio EUR - Umsatzanstieg in beiden Divisionen
Paket & Logistik: +7,8% (Q2: +8,9%)
I +2,7% ] - Fortlaufend positiver E-Commerce-Trend, Umsatz-
anstieg trotz Eigenzustellung eines Groflfkunden in Wien
955,2 981,1
Paket & Brief, Werbepost & Filialen: +1,3% (Q2: +4,1%)
Logistik +7,8% 283,0 - Weiterhin Mengenriickgang der Briefpost
- Positive Effekte durch Wahlen und neue Produkt-/
Tarifstruktur
- Rilickgang adressierter und unadressierter Werbe-
Brief, volumen halt an
Werbepost & ' 695,0 +1,3% 703,9 - Umsatz Finanzdienstleistungen durch schrittweise
Filialen Redimensionierung im Jahr 2019 riicklaufig
- Zuwachse im Bereich Mail Solutions vor allem in der
Dokumentenlogistik und im Outputmanagement
H12018 H1 2019
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OPERATIVES ERGEBNIS (EBIT) UM 2,5% IN H1 2019 VERBESSERT - NCZ
STEIGERUNG VON +4,0% IN Q2

EBIT-Entwicklung

Mio EUR
| +2,5% |
107.7 Brief, Werbepost & Filialen:
s ! - EBIT-Anstieg um 3,6 Mio EUR in H1 2019 basierend auf
”””” +3,6 +0,1 -1,0 Umsatzwachstum und hoher Kostendisziplin
2 X - Q2 Paket & Logistik:
48,4 = 2lli2 - Umsatzwachstum trotz hohem Wettbewerbs- und
Margendruck

- EBIT beeintrachtigt durch Mehraufwande im
Logistiknetz zur Vermeidung von Kapazitatsengpassen

Corporate/Konsolidierung:
- EBIT um 1,0 Mio EUR durch erhohte
IT- und Beratungsaufwendungen leicht reduziert

Brief, WP &  Paket &  Corporate/
H12018 Filialen Logistik  Konsol. H12019
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KLARE STRATEGISCHE PRIORITATEN

01 Verteidigung der
Marktfiihrerschaft
im Kerngeschaft

Absicherung der
Marktposition im
kompetitiven Umfeld

O 3 Effizienzsteigerung
und Flexibilisierung

der Kostenstruktur

Logistikinfrastruktur und
Prozessoptimierung
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&

0 Profitables
Wachstum in
definierten Markten

Fokussierung und
Performance-Steigerung

BQ

und Innovation

‘, ; 04 Kundenorientierung
/

Forcierung von
Selbstbedienungslésungen
| und Serviceverbesserungen




BRIEFPOST IN OSTERREICH

Briefpost (Mio Sendungen)

| @ -4,3%
939 931
763 728 723
Operativer
Rickgang
ca. 3,5%in
H12019
2018 2019

2012 2013 20147 2015 20167 2017

tel 1L rund automa
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Aktuelle Trends Briefpost H1 2019

- Volumen durch E-Substitution ricklaufig
(operativer Rickgang Briefpost ca. 3,5%)

- Neue Produktstruktur per 1. Juli 2018 gut
angenommen - Volumensplit 40:60 PRIO
(Zustellung Next Day) vs. ECO (Zustellung
innerhalb 2-3 Tage)

- Positive Sondereffekte in H1 2019 durch
Wahlen und Einmalaussendungen (Banken,
Energieversorger)



WERBE-/MEDIENPOST IN OSTERREICH NCZ

Werbe-/Medienpost (Mio Sendungen)

| 2 -1,1% |

4883 4737 4727 4764 4599 4816, oo

Aktuelle Trends Werbe-/Medienpost

. H1 2019
3822 3659 3703 3777 3630 3834 5., Operativer . o :
: Riickgang - Volumenruckgang in Osterreich ca. 3,4%
c?_ifé%f’qm - Struktureller Rickgang bei adressiertem
Volumen (beeinflusst durch DSGVO)
1061 [l1.075 1 .02 B 957 B oc0 BN o2 B 50> R _: - Unadressierte Werbung gepragt durch
Ruckgang vor allem im Einzelhandel und
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 einer generellen Reduktion der

Sendungsgewichte

unadressiert M adressiert
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AKTUELLE TRENDS PAKETGESCHAFT H1 2019

Paketmengen der Osterreichischen Post
(Mio Pakete)

| @ +8,8% |
| -n
108 | :
97 L
|
L L o ,
70 74 . Aktuelle Trends Paketgeschaft Osterreich
50 65 Anstieg H1 2019
57 ca. 8,0% ,
50 - QGutes operatives Paketwachstum

in H1 2019
..

- Hohe Wettbewerbsintensitat, nunmehrige
Eigenzustellung eines GroRkunden in Wien

- Hohe Qualitatsanforderung an
Zustellgeschwindigkeit: vermehrte E+1
Paketzustellung (Next Day) feststellbar

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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OSTERREICHISCHE POST ALS ZUSTELLPARTNER DER V@ &
DEUTSCHE POST DHL GROUP

. Ny~ ) 7/ 4
- Zusammenschluss zwischen Osterreichische Post AG und I —
Deutsche Post DHL Group in Kraft: Freigabe der geplanten
Ubernahme von Standorten durch die Wettbewerbsbehdrden
beider Lander
- Osterreichische Post ist seit August 2019 Zustellpartner der
Deutsche Post DHL Group in Osterreich
- Ubernahme von rund 150 Mitarbeiter und ausgewéhlten Ottensheim Q. Enns o
Standorten (ca. 15 Mio EUR Investment fir Sortiertechnik)
@ Salzburg
® 10 Zustellbasen (Mietverhaltnis) ® Hallein
@ 3 Logistikzentren (Mietverhéltnis) @ Meiningen @ gtz e St. Michael @ @ Oberwart
@®Graz
. Splttal. Klagenfurt
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PAKETGESCHAFT OSTERREICH: WACHSTUMSPROGNOSE \C/4

I}[Iengenprognosen der
Osterreichischen Post

Ziel 2021: 150 Mio Pakete p.a.

Mittelfristiges Ziel: Verdoppelung
der Menge und Sortierkapazitat

CAPEX Investitionsprogramm
notwendig, um Qualitats-
fihrerschaft auszubauen

Leistungsversprechen E+1 (Next
Day) Zustellung osterreichweit

Paketmengen der Osterreichischen Post

(Mio Pakete) ~150

_EEry

Kooperation

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019e 2021e
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WACHSTUM IN DEFINIERTEN MARKTEN
Wachstumsfokus auf Paket & Logistik

DEUTSCHLAND
AEP (51% Anteil, at-equity konsolidiert)

Briefgeschaft, Umsatz 24,4 Mio EUR in H1 2019

OSTERREICH

- Wertschopfungstiefe im E-Commerce erhéht
ACL advanced commerce labs

- Anbieter von E-Commerce Solutions

- Umsatz H1 2019 +27,7% auf 3,7 Mio EUR

- Joint-Venture im PharmagroBhandel O smanisl

- Umsatz H1 2019 +12,9% auf 233,3 Mio EUR

Austrian Post International Deutschland AEP =
- Starker Wettbewerb im internationalen e

[—) PARCEL

7@ EXPRESS
ONE

ke
/WEBER ESCAL

OVERSEAS
EXPRESS

(Y eeress

T—
City Express
~—

TURKEI Aras Kargo (25% Anteil, nicht konsolidiert):
- Umsatz H1 2019 610,5 Mio TRY/96,1 Mio EUR

hinsichtlich Anteilserhéhung mit Eigentimerfamilie

- Laufendes Schiedsgerichtsverfahren sowie Gesprache

NCZ

CEE/SEE: Fokus auf Paketgeschaft

- Gute Volumenentwicklung, insbesondere in
Kroatien und Bulgarien

Kooperation Deutsche Post ==##=_ Group

- Slowakei: Zustellung von DHL-Paketen iiber
Post-Tochter IN TIME

- Tschechien: Zustellung von Post-Paketen Gber
DHL-Tochter PPL CZ

ey
~ ONE EXPRESS

AUSTRIAN POST GROUP
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FINANZDIENSTLEISTUNGSGESCHAFT NEU N2

|—§'-97;;7 = J il 7 /4 SB
It Uy o
gt [k iy}

%

Aufbau eines eigenen Finanzdienstleistungsgeschifts

- 80/20 Joint Venture Osterreichische Post/GRAWE Bankengruppe - Entscheidung im
Eigentiimerkontrollverfahren durch EZB/FMA bis Ende 2019 erwartet

- Start neuer Finanzdienstleistungen in Q2 2020 vorgesehen

- Fokussiertes Geschaftsmodell unter Nutzung des Vertriebs- und Filialnetzes der Osterreichischen Post

- Risikominimiertes Produktportfolio an Eigen- und Fremdprodukten (provisionsbasiert)

Eigenangebot Angebot uber Partner (provisionsbasiert)

- Zahlungsverkehr - Konsumfinanzierung - Kreditkarte

- Girokonto - Wohnfinanzierung - Vorsorgeprodukte
- Sparprodukte - Versicherungsprodukte
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KAPAZITATSOFFENSIVE 2018-2021
Steigende prognostizierte Paketmengen fiihren
zu beschleunigtem Investitionsprogramm

2019: Growth CAPEX iHv Uber 50 Mio EUR geplant;
CAPEX (Mio EUR)’ + Grundstiicke ca. 25 Mio EUR
+ Sortiertechnik durch DHL-Kooperation ca. 15 Mio EUR

139

>50

Growth CAPEX
105 103 102 58 Kapazitats-
erweiterung Paket
83 ~25 (Jahresverteilung

projektabhéangig)

~15

81 Maintenance
~70 CAPEX

2014 2015 2016 2017 2018 2019e 2020e 2021e

2014-2017 inklusive CAPEX neue Unternehmenszentral
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LOGISTIKZENTRUM HAGENBRUNN (NO)




AUSBAU DER LOGISTIKINFRASTRUKTUR IN OSTERREICH &

Inbetriebnahme Juli 2019

Bestehende Standorte
® Neue Standorte/Erweiterungen  inbetriebnahme Mitte 2020

OBEROSTERREICH NIEDEROSTERREICH

Inbetriebnahme 2022

STEIERMARK

SALZBURG
TIROL O

VORARL-
BERG Inbetriebnahme Mitte 2020

KARNTEN

LZ = Logistikzentrum

2
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PERSONALSTRUKTUR IN GSTERREICH NCZ
Vollzeitkrafte im Kerngeschaft in Osterreich
(Periodendurchschnitt)

21.926
490 21993 56217 20.064 ‘o417 --37vzk  Verdnderung H1 2018/H1 2019
2490 4450 : 17.692 17.463 17.644 17369 17.332 -250 Mitarbeiter KV alt
9.397 3.858 e +1.074 Mitarbeiter KV neu
7.883 ST 5.127 -37 Mitarbeiter
7.247 5.881 7005 6559

6.788 7.633

Mittelfristige Tendenz:
Weiterhin struktureller Wandel
zu Mitarbeitern im neuen
Kollektivvertrag

Neuer Kollektivvertrag (KV) seit 2009
Alter Kollektivvertrag vor 2009

B Beamte

2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 H1'18 H1'9
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SB-KUNDENLOSUNGEN ALS WETTBEWERBSVORTEIL NCZ
Nutzung steigt stetig an

H1 2019: >1,3 Mio Sendungen H12019: >1,8 Mio Sendungen H12019: >2,9 Mio Sendungen
41.159 Empfangsboxen 53.353 Facher in Abholstationen 422 VVersandboxen

T

oz

Jun.12 Jun.19 Nov.13 Jun.19 Jan.12 Jun.19

" Anzahl SB-Lo e Send M t
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DIE ERSTE BLOCKCHAIN BRIEFMARKE DER WELT: CRYPTO STAMP &

Die Briefmarke wird digital
Crypto Stamp: Bis zu 10.000 Euro fur Blockchain-
Briefmarke der Post
- Erscheinungsdatum: 11.6.2019 furezoneat 2562017 Crypto-Stamp von der Post: Eine teure

— Auflagenhshe: 150.000 Briefmarke fiir Sammler

diepresse.com 11.6.2019

Post bringt weltweit erste
Blockchain-Briefmarke Briefmarke um 10.000

Kurier 12.6.2019
Euro gehandelt

Tiroler Tageszeitung 27.6.2019

10.000-Euro-Briefmarke

Tiroler Tageszeitung 27.6.2019

- Bereits ausverkauft

Crypto stamp: Post bringt erste Blockchain-
Briefmarke

Marke mit einem Nennwert von 6,90 Euro wird 150.000 Mal aufgelegt

derstandard.at 11.6.2019
INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 9. August 2019 19
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KENNZAHLENUBERBLICK

&

H12018 H12019
Umsatzerlose (Mio EUR) 955,2 981,1 | Umsatzanstiegum 2,7%
EBITDA-Marge 9 51| T8 | ool rR s Verscnnin
EBIT-Marge (%) 1,0 11,0 | Stabile Profitabilitat
Ergebnis/Aktie (EUR) 112 1,17 | Verbessertes Ergebnis je Aktie
Cashflow (Mio EUR) 47,7/134,1 99,6 | Operativer Free Cashflow von 99,6 Mio EUR
Eigenkapitalquote (%) 39,2 33,0 | Geringere EK-Quote aufgrund IFRS 16 (Bilanzverléangerung)

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 9. August 2019
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KENNZAHLEN DER ERTRAGSLAGE &

H1 H1 Q2 Q2 Effekt
Mio EUR 2018 2019 % A 2018 2019 | IFRS 16
. o Starkes Paketwachstum und
Umsatzerlése 955,2 981,1 2,7% 25,9 464,6 488,6 - Umsatzplus bei Brief
Sonstige betriebliche Ertrage 50,9 42,2 -17,2% -8,8 16,3 21,2 Q1 2018: 20 Mio EUR
Materialaufwand/bezogene Leistungen -206,2 -218,7 -6,1% -12,5 -102,3 -108,5 - Einmalertragin Folge
Entflechtung BAWAG P.S.K.
Personalaufwand -516,5 -507,3 1,8%.| 9,2 -242,5 -255,6 -

. - Operativer Personalaufwand
Sonstige betriebliche Aufwendungen -137,8 -134,7 2,3% 3,2 -67,5 -68,3 +16,5‘_ konstant, Riickstellungbedarf
Equity-Ergebnis -1,3 -0,5| 64,4% 0,8 -0,7 0,2 - | geringerals im Vorjahr
EBITDA 144,3 162,2 12,4% 17,9 67,9 77,6 +16,5
EBITDA-Marge 15,1% 16,5% - - 14,6% 15,9% - | IFRS 16-Effekt: Riickgang

. o _ _ _ _ Mieten und Pachten iHv 16,5
Abschreibungen -39,3 -545 | -38,8% 15,2 19,5 27,3 15,7.__ Mio EUR, Anstieg Abschrei-
EBIT 105,1 107,7 2,5% 2,6 48,4 50,3 +0,8 | bungeniHv 15,7 Mio EUR,

Zinsaufwand 2,2 Mio EUR
EBIT-Marge 711.0% 71.0% - - 10.4% 10.3% -
Sonstiges Finanzergebnis 3,2 0,8 -751% -2,4 1,5 -2,6 -2,2._
Ertragssteuern -32,3 -29,1 9,9% 3,2 -15,8 -11,6 - . .
Periodenergebnis um 4,6%
Periodenergebnis 75,9 79,4 4,6% 3!5 34!1 36!0 -1!4 verbessert
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M DIVISION BRIEF, WERBEPOST & FILIALEN: &
UMSATZENTWICKLUNG H1 2019

Briefpost & Mail Solutions (Mio EUR) Werbe-/Medienpost (Mio EUR)

- Operativer Mengenriickgang bei Briefpost in Osterreich - Volumenriickgang in Osterreich von ca. 3,4%
von ca. 3,5% - Volumenriickgang bei adressierter Werbung in

- Umsatzanstieg in H1 2019 durch neue Produkt-/ Osterreich beeinflusst durch DSGVO
Tarifstruktur sowie positive Effekte (Wahlen) - Rickgang unadressierte Werbung vor allem im

Einzelhandel

+4,6% 1,69

,7 ° —I ,7 1,6% —I

391,0 408,8 255,5 2514
% Q2 Q2 2

158,7 +6,3% 200,6 123,33 +2,7% 126,7

-5,7%

2018 2019 2018 2019
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M DIVISION BRIEF, WERBEPOST & FILIALEN: &
KENNZAHLEN DER ERTRAGSLAGE

Mio EUR H12018 | H12019 % Al Q22018 | Q22019

Umsatzerlose 6950 | 7039 1,3% 89| 3354 | 349,2 | Positive Effekte durch Wahlen
und neue Produkt-/

« Briefpost & Mail-Solutions 391,0 408,8 4,6% 17,8 188,7 200,6  Tarifstruktur

» Werbepost 190,9 186,3 -2,5% -4,7 91,0 92,3 Verunsicherung durch DSGVO

. ie Riick llemi

- Medienpost 64,5 651|  09% 0,6 32,4 B4 oo ieae Or atemim

- Filialdienstleistungen 48,5 43,7 —9,9%.| -4.8 23,4 21,9 Schrittweise

Interne Leistungsverrechnung 53,0 58,8 11,0% 5,8 25,8 29,1  Redimensionierung von

. Finanzdienstleistungen im Jahr

Umsatzerldse gesamt 748,0 762,7 2,0% 14,7 361,2 378,3 2019

EBITDA 148,5 153,9 3,7% 54 69,9 72,8

EBITDA-Marge’ 19.8% 202% - - 19.3% 19.2%

Abschreibungen -9,7 -11,6 -19,1% -1,9 -4.7 -5,8 Gesteigertes EBIT durch hohe

EBIT 138,7 142,3 2,6% 3,6 65,1 67,0 | Kostendisziplin und
Synergieeffekte durch

EBIT-Marge’ 185% 18 7%.‘ - - 180% 717.7%  Verbundzustellung
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DIVISION PAKET & LOGISTIK: &
UMSATZENTWICKLUNG H1 2019

Umsatzentwicklung
Mio EUR
8% Division Paket & Logistik: +7,8% (Q2: +8,9%)
283,0 - E-Commerce-Trend sorgt fur weiteres Umsatzplus
262,6
CEE/SEE +7,8% Siidost- und Osteuropa: +7,8% (Q2: +7,0%)
: - Positive Umsatzentwicklung in Slowakei, Ungarn und
Kroatien

) Osterreich: +7,8% (Q2: +9,4%)

Osterreich 210,2 +7,8% 2265 - Gutes Umsatzwachstum trotz Eigenzustellung eines
Grofkunden in Wien

- Gute Entwicklung bei Bestandskunden und
Akquisition neuer Kunden

H1 2018 H1 2019
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DIVISION PAKET & LOGISTIK: &
KENNZAHLEN DER ERTRAGSLAGE

Mio EUR H12018 | H12019 % A| Q22018 | Q22019
Umsatzerlése 262,6 | 2830 7.8% 204 | 1304 | 142,0  Umsatzwachstum trotz
[ Eigenzustellung eines
» Premium 123,3 146,7 19,0% 23,4 614 779 GroRkunden in Wien; Trend
zu hoher Qualitat (Zustell-
» Standard 111,8 107,4 -3,9% -4.4 54,8 49,4 geschwindigkeit)
« Sonstige Leistungen 27,5 28,9 4.9% 1,3 14,2 14,7
Interne Leistungsverrechnung 2,5 2,0 -18,9% -0,5 1,2 1,0
Umsatzerlése gesamt 265,2 2851 7,5% 19,9 131,6 143,0
EBITDA 25,8 28,5 10,6% 2,7 12,2 14,8
EBITDA-Marge’ 97% 70,0% - - 93% 10,4%
. o Gutes Quartals- und

Abschreibungen -54 -8,1 -49,3% -2,7 -2,7 =41 Halbjahresergebnis trotz

o erhohter Aufwendungen im
EBIT 204 20,4 0.3% ol i 10'80— Logistiknetz zur Vermeidung
EBIT-Marge’ 77% 7,2%.‘ - - 7,2% 75%  von Kapazitdtsengpassen
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VERANDERUNG BILANZSTRUKTUR DURCH IFRS 16
Bilanz per 30. Juni 2019

Mio EUR

AKTIVA
1.896,9
1.681,2 Liquide Mittel
. 2865 @ 557 Mio EUR
Zahlungsmittel,
Gelc_imarkt—/Wert— 365,8 1434
papierveranlagungen
Fin. Vermogenswerte, 1395 423,5
Investment Property !
Forderungen, 86,8
Vorrate, Sonstiges SERLY
; IFRS 16:
Immaterielle
Vermogenswerte s £} DR
9567 e— Nutzunggrechte
! aus Leasingver-
haltnissen zum
Sachanlagen 652,8 30.06.2019
275 Mio EUR
31.12.2018  30.06.2019

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 9. August 2019

PASSIVA

Andere finanzielle 1'1608;'2
Verbindlichkeiten .
Verbindlichkeiten, 420,6

Sonstiges

Ruckstellungen

699,1

Eigenkapital

NCZ

1.896,9

IFRS 16: Leasingverbindlich-
307,3 &= citen 269 Mio EUR

Riickstellungsgliederung

407'9 Mio EUR
Sonstige
Rickstellungen
Personal-
unteraus- Sonstige
lastung 193 Personalriick-
stellungen

197 Sozialkapital-
riickstellungen

KEINE PENSIONS-
VERPFLICHTUNGEN

625,9
®— EK-Quote iHv 33,0%

31.12.2018

30.06.2019
27



ROBUSTER CASHFLOW H1 2019
Mio EUR

Operativer Free Cashflow von 99,6 Mio EUR
- Finanzdienstleistungsentgelt von 15,5 Mio EUR fiir H1 2019 bereits im Cashflow 2018 enthalten

- IFRS 16-Effekt: 16,5 Mio EUR Aufwand im Cashflow aus Finanzierungstatigkeit enthalten

NCZ

_21 ’2 _2’8 .
s [
1 8 4L | I 4612
' 47
Cashflow aus Maintenance Sonstiges Free Cashflow vor Growth Grundstiicke Akquisitionen/ Free Cashflow vor

Geschafts- CAPEX Akquisitionen/ CAPEX CAPEX Devestitionen Geldmarkt-/

tatigkeit Wertpapieren und Wertpapier-
Growth CAPEX veranlagungen
H1201886,9/173,4* -38,2 -1,0 47,7/134,1* -0,2 -29,0 -0,9 17,6/104,1*

*Inklusive BAWAG P.S.K. Sondereffekt iHv 86,5 Mio EUR (Sonderzahlung BAWAG P.S.K. iHv 107,0 Mio EUR abziiglich erbrachter Finanzdienstleistungen iHv 20,5 Mio EUR)

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 9. August 2019
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AUSBLICK 2019 NCZ

Marktumfeld

- Briefvolumen 2019 mit positiven Impulsen durch Wahlen und Einmalaussendungen; mittelfristig Rickgang von 5% p.a.

- Werbemengen strukturell riicklaufig, auch beeintrachtigt durch Datenschutzbestimmungen

- Wachstum im Paketmarkt bei hohen Wettbewerbs- und Qualitatsanforderungen; nunmehrige Eigenzustellung eines
GroBkunden in Wien; zusatzliche Paketmengen aus Kooperation mit Deutsche Post DHL Group

Umsatz
- Leicht steigende Umsatzentwicklung fiir 2019 erwartet
- Annahme eines weiter steigenden Paketumsatzes bei einem Riickgang im Briefbereich

Investitionen/CAPEX

- Paketmengenprognose fihrt zur Beschleunigung der Wachstumsinvestitionen

- Growth CAPEX von tiber 50 Mio EUR, dariiber hinaus sind Grundstiickskaufe (25 Mio EUR) und Investitionen in
Sortiertechnik durch DHL-Kooperation (15 Mio EUR) zu erwarten

- Basis Investitionen (Maintenance CAPEX) von ca. 70 Mio EUR

- Erster Schritt flir den Aufbau eines zukinftigen Finanzdienstleistungsgeschafts: 56 Mio EUR Kapitalerh6hung nach
aufsichtsbehordlicher Genehmigung (bis Ende 2019 erwartet)

Ergebnis
- Ziel eines stabilen operativen Ergebnisses (EBIT) inkl. Anlaufkosten zum Aufbau des Finanzdienstleistungsgeschafts
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Disclaimer

Diese Prasentation enthilt zukunftsgerichtete Aussagen, die auf den derzeitigen Uberzeugungen und Annahmen des Managements der Osterreichischen Post beruhen, die diese im guten Glauben zum Ausdruck
gebracht hat und die nach seiner Meinung angemessen sind. Diese Aussagen sind durch Ausdriicke wie ,Erwartung”, ,Ziel" und ahnliche Ausdriicke sowie durch ihren Kontext erkennbar. Zukunftsgerichtete
Aussagen umfassen bekannte und unbekannte Risiken, Unsicherheiten und andere Faktoren, die dazu fiilhren kénnen, dass die tatsachlichen Ergebnisse, die finanzielle Situation, die Leistung oder die Erfolge
der Osterreichischen Post oder die Ergebnisse der Postbranche im Allgemeinen wesentlich von den Ergebnissen, der finanziellen Situation, der Leistung oder dem Erfolg abweichen, die von solchen
zukunftsgenchteten Aussagen ausdriicklich oder implizit prognostiziert wurden. Angesichts dieser Risiken, Unsicherheiten und anderen Faktoren werden die Empféanger dieses Dokuments davor gewarnt, sich
im UbermaR auf solche zukunftsgerichteten Aussagen zu verlassen. Die Osterreichische Post lehnt jede Verpflichtung ab, diese zukunftsgerichteten Aussagen in Reaktion auf zukiinftige Ereignisse oder
Entwicklungen zu aktualisieren.

Osterreichische Post AG | Rechtsform: Aktiengesellschaft | Sitz in politischer Gemeinde Wien | FN 180219d des Handelsgerichtes Wien
Diese Prasentation kann rechtlich geschiitzte und vertrauliche Informationen enthalten und ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Verwendung, Weitergabe oder Vervielféltigung dieser Prasentation zur Génze bzw.
auszugsweise ist ausschlieBlich mit der Genehmigung der/des Verfasserin/Verfassers gestattet.
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