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HIGHLIGHTS Q1 2019

€ —

CZ

@ Ergebnis

EBIT-Anstieg um +1,3%

Umsatz auf 57,4 Mio EUR

- Umsatz +0,4% auf basierend auf solider
492,5 Mio EUR Umsatzentwicklung

und Kostendisziplin

- Briefrickgang -1,4%
durch Paketwachstum
+6,7% kompensiert

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 16. Mai 2019

Investitionsprogramm

2018-2021

- Fertigstellung erstes
Paketverteilzentrum
(Hagenbrunn) im
Sommer 2019

- Spatenstich zweites
Paketverteilzentrum
(Kalsdorf/Graz) im
Marz 2019 -
Fertigstellung Mitte
2020 geplant

Ausblick 2019

- Weiterhin Stabilitat im
Umsatz und operativen
Ergebnis fir das
Kerngeschaft angepeilt



LEICHT VERBESSERTER UMSATZ DANK ROBUSTEM BRIEFGESCHAFT &

UND PAKETWACHSTUM

Umsatzentwicklung
Mio EUR
,7 +0,4% ]

490,6 492,5
Paket & o
Logistik *+6,7% 141,0
Brief,
Werbepost & 359,6 -1,4% 354,7
Filialen

Q12018 Q12019
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Konzern: +0,4%
- Leichtes Umsatzplus bei Briefriickgang und gutem
Paketwachstum

Paket & Logistik: +6,7%
- Fortlaufend positiver E-Commerce-Trend, Umsatz-
anstieg trotz Eigenzustellung eines GrofRkunden in Wien

Brief, Werbepost & Filialen: -1,4%

Weiterhin Volumenriickgang der Briefpost

Positive Effekte durch Wahlen und neue Produkt-/
Tarifstruktur

Rickgang bei adressierter und unadressierter Werbung
Umsatz Finanzdienstleistungen durch schrittweise
Redimensionierung im Jahr 2019 rucklaufig



VERBESSERTES OPERATIVES ERGEBNIS (EBIT) NCZ

EBIT-Entwicklung
Mio EUR

Brief, Werbepost & Filialen:
,,,,,,,, - EBIT-Anstieg um 1,7 Mio EUR in Q12019

1,2 +02 - Umsatzriickgang durch hohe Kostendisziplin

kompensiert

Paket & Logistik:
- EBIT beeintrachtigt durch Mehraufwande im
Logistiknetz zur Vermeidung von Kapazitatsengpassen

Corporate/Konsolidierung:
- EBIT um 0,2 Mio EUR in Q1 2019 leicht verbessert
- Geringerer Personalriickstellungsbedarf

Brief, WP &  Paket & Corporate/
Q12018 Filialen Logistik  Konsol. Q12019
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KLARE STRATEGISCHE PRIORITATEN NCZ

01 Verteidigung der 0 Profitables 0 3 Effizienzsteigerung 0 4 Kundenorientierung
Marktfihrerschaft Wachstum in und Flexibilisierung und Innovation

im Kerngeschaft definierten Markten der Kostenstruktur

P ¥ F, et (T L - EEOgn V
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\
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Absicherung der Fokussierung und Ausbau der Forcierung von

Marktposition im Performance-Steigerung Logistikinfrastruktur und Selbstbedienungslésungen

kompetitiven Umfeld Prozessoptimierung und Serviceverbesserungen
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BRIEFPOST IN OSTERREICH NCZ

Briefpost/Medienpost adressiert (Mio Sendungen) Aktuelle Trends Briefpost Q1 2019
- Basistrend der elektronischen Substitution bleibt - Volumen durch E-Substitution riicklaufig (operativer
aufrecht Riickgang Briefpost ca. 3,5%, Jahreserwartung ca. 5%)

- Neue Produktstruktur per 1. Juli 2018 gut
angenommen - Volumensplit 40:60 PRIO (Zustellung
Next Day) vs. ECO (Zustellung innerhalb 2-3 Tage)

- Positive Effekte in Q12019 durch Wahlen und
1.274 1233 Sonderaussendungen (Banken, Versicherungen)
) 1.141 1107 1,065

| @ -4% |
-3,8%

[T557]

1355  1.357

939 931 866 832 763 728 723

-B-0-0-0-0-01

2012 2013 20147 2015 2016 2017 2018
Briefpost (adressiert) M Medienpost (adressiert)

passte odik

grund automatisierter Zah|
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WERBEPOST IN OSTERREICH

Werbe-/unadressierte Medienpost (Mio Sendungen)

- Nach positiven Sondereffekten im Jahr 2017
Werbevolumen 2018 wieder auf dem Niveau von 2016

| 2 -1% |
l_ -0,1% _I

[ -4,9% 1

4467 4311 4319 4364 L4009 4837 o0

3.822 3.659  3.703 3.777 3.630 3.834 3447

Bl o5 I 652 M 15 M &7 I 592 M co3 M 550

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
unadressiert M adressiert
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NCZ

Aktuelle Trends Werbe-/Medienpost Q1 2019
- Volumenriickgang in Osterreich ca. 4%

- Struktureller Riickgang bei adressiertem Volumen
(beeinflusst durch DSGVO) sowie Zeitungen und
Magazinen

- Unadressierte Werbung durch Riickgang vor allem im
Einzelhandel sowie Verschiebeeffekte durch
Osterfeiertage beeintrachtigt




PAKET & LOGISTIK GESCHAFT IN OSTERREICH

Marktentwicklung Q1 2019 Paketmengen der Osterreichischen Post

- Paketmarkt in Osterreich mit guter (Mio Pakete)
Wachstumsrate im hohen einstelligen Bereich

. e . +115%
- Hohe Wettbewerbsintensitat; nunmehrige |

Eigenzustellung eines GroRkunden in Wien

- Hohe Qualitatsanforderung an
Zustellgeschwindigkeit

Mengenprognosen
- Kurzfristiges Ziel: 150 Mio Pakete p.a.

- Mittelfristiges Ziel: Verdoppelung der Menge
und Sortierkapazitat

‘09 10 M 12 13 "4 15 6
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KCZ

~150

Ziel von

150 Mio Paketen
durch Kooperation
mit DP DHL bereits
friiher erreichbar
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OSTERREICHISCHE POST ALS ZUSTELLPARTNER 7@ —
DER DEUTSCHE POST DHL GROUP — A —

- Osterreichische Post wird Zustellpartner der Deutsche Post
DHL Group in Osterreich

- Gesprache mit Bundeswettbewerbsbehdrde in Osterreich
gestartet; Entscheidung bis Mitte 2019 erwartet

- Osterreichische Post plant Ubernahme von ca. 200
Mitarbeitern und ausgewahlten Standorten

(ca. 15 Mio EUR Investment fir Sortiertechnik) Ottensheim @ ,
@Enns @ Wien
® 10 Zustellbasen (Mietverhaltnis)
. . R Salzb
@ 3 Verteilzentren (Mietverhaltnis) .Qaéll;;g
.. . @ Jenbach ;
- Vorbereitung der Osterreichischen Post, um ®@Meiningen g st S I ® Oberwart
ab Sommer 2019 Paketmengen der Deutsche @ Graz
5 Spittal

Post DHL Group zustellen zu konnen @ Spi a.Klagenfurt
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WACHSTUM IN DEFINIERTEN MARKTEN C4
Wachstumsfokus auf Paket & Logistik

DEUTSCHLAND . CEE/SEE
AUSTRIAN POST

Austrian Post International TERNATIONAL Fokussierung auf profitables Wachstum im
- Starker Wettbewerb im internationalen AEP Paket-Bereich

BriefgeSChéft, Umsatz 12,8 Mio EUR in Q1 2019 S T Nﬁ_ - Positive Umsatzentwick[ung
AEP (51% Anteil, at-equity konsolidiert) — - - Starker Wettbewerb und Preisdruck
- Joint-Venture im Pharmagrohandel '
- Umsatz Q12019 +12,2% auf 113,7 Mio EUR & sz

ke
/WEBER ESCAL

OSTERREICH oymens

- Wertschopfungstiefe im E-Commerce erhohen oy = Ehess
(Systemlogistik, E-Commerce Enabler ACL)

L
CityExpress ©~ ausTman rost GRour
~—

TURKEI Aras Kargo (25% Anteil, nicht konsolidiert): \
- Operativ: Paketvolumenanstieg Q12019 +5%, bt
Umsatz Q12019 49,7 Mio EUR

- Laufendes Schiedsgerichtsverfahren sowie Gesprache ®
hinsichtlich Anteilserhhung mit Eigentimerfamilie
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FILIALNETZ DER POST: 1.800 GESCHAFTSSTELLEN FUR FOKUSSIERTES @
DIENSTLEISTUNGSANGEBOT

1. Post Produkte

3. Finanzdienstleistungen

- Zielist es, auch nach 2020 Finanzdienstleistungen
uber die Osterreichische Post anzubieten

Geschiftsstellen der Osterreichischen Post - Erster Schritt durch Partnerschaft mit GRAWE
[ *185% — Bankengruppe gesetzt
1.791 - Post erwirbt 80% an Briill Kallmus Bank (GRAWE
1.512 Bankengruppe)

Post Partner 210 - Einbringung von 56 Mio EUR iiber Kapitalerhthung nach
Jzte aufsichtsbehordlicher Genehmigung

Post Filialen  1.302 - Eigenstindiges und flichendeckendes Finanzdienst-
423 leistungsangebot, Aufbau eines Leistungsangebotes mit

weiteren Partnern
2008 2018

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 16. Mai 2019 13



KAPAZITATSOFFENSIVE 2018-2021
Steigende Paketmengenprognosen fiihren zu
beschleunigtem Investitionsprogramm

: 1 2019: Growth CAPEX iHv Uber
CAPEX (Mio EUR) 50 Mio EUR geplant;
+ Grundstlicke ca. 25 Mio EUR
139 + Sortiertechnik durch DHL-
Kooperation ca. 15 Mio EUR

>50
1 Growth CAPEX
05 103 102 Kapazitits-
a3 ~25 erweiterung Paket
(Jahresverteilung
~15 projektabhangig)
81 0 Maintenance
~7 CAPEX

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

1 2014-2017 inklusive CAPEX neue Unternehmenszentrale
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AUSBAU DER LOGISTIKINFRASTRUKTUR IN OSTERREICH &

Bestehende Standorte
® Neue Standorte/Erweiterungen

OBEROSTERREICH

SALZBURG
TIROL

STEIERMARK

VORARL-
BERG

KARNTEN
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PERSONALSTRUKTUR IN f)STEBREICH NC
Vollzeitkrafte im Kerngeschaft in Osterreich
(Periodendurchschnitt)

21.926
190, #19%% 20217 20,064 o, -+63vzK  Verdinderung Q1 2018/Q1 2019
2490 540 ) 17.692 17.463 17.299 17.361 -260 Mitarbeiter KV alt
o 3.858 e +1.143 Mitarbeiter KV neu
' : 4.775 - -
7.883 247 5.127 5881 4353 +63 Mitarbeiter
6.230

Mittelfristige Tendenz:

Weiterhin struktureller Wandel
4.524 4.336 zu Mitarbeitern im neuen
4.076 Kollektivvertrag

Neuer Kollektivvertrag (KV) seit 2009
Alter Kollektivvertrag vor 2009

H Beamte

2009 2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Q12018 Q12019
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SB-KUNDENLOSUNGEN ALS WETTBEWERBSVORTEIL NCZ

Nutzung steigt stetig an

37.612 Empfangsboxen
Q12019: >641.000 Sendungen

Jun.12 Mar.19

51.274 Facher in Abholstationen
Q12019: >920.000 Sendungen

416 Versandboxen
Q12019: >1,4 Mio Sendungen

|

PAKETE
—
R—
BRiErg

Nov.13 Mar.19
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Jan.12 Méar.19

Anzahl SB-Losungen === Sendungen/Monat



PLATTFORM SHOPPING.AT MIT GUTEM START INS JAHR &

- 550 Handler an Bord
- 2,5 Mio Artikel verfiigbar

Sessions Bestellungen Handelsumsatz

Anzahl Anzahl % __I_IV‘I_I\AIQEUR ’
703

15.400

: 0,5
Q12018 Q12019 Q12018 Q12019 Q12018 Q12019
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KENNZAHLENUBERBLICK

&

Q12018 Q12019
Umsatzerlose (Mio EUR) 490,6 492,5 | Umsatz leicht liber Vorjahresniveau (+0,4%)
EBITDA-Marge (%) 15,6 17,2 stAtslgCirrt;eibl\L/]\i;%ifufgrund IFRS 16 (Verschiebung Aufwand
EBIT-Marge (%) 11,6 11,7 | Stabile Profitabilitat
Ergebnis/Aktie (EUR) 0,62 0,64 | Verbessertes Ergebnis je Aktie
Cashflow (Mio EUR) 55,1 60,8 | Operativer Free Cashflow von 60,8 Mio EUR
Eigenkapitalquote (%) 42,0 37,2 | Geringere EK-Quote aufgrund IFRS 16 (Bilanzverlangerung)

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 16. Mai 2019
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KENNZAHLEN DER ERTRAGSLAGE

Mio EUR Effekt

Q12018 Q12019 % A IFRS 16
Umsatzerlose 490,6 492,5 0,4% 1,9 -
Sonstige betriebliche Ertrage 34,6 21,0 -39,3% -13,6 -
Materialaufwand/bezogene Leistungen -103,9 -110,3 -6,1% -6,4 -
Personalaufwand -274,0 -251,7 8,1%.| 22,3 -
Sonstige betriebliche Aufwendungen -70,3 -66,3 5,6% 4,0 +8,1
Equity-Ergebnis -0,6 -0,7 -8,2% 0,0 -
EBITDA 76,5 84,6 10,7% 8,2 +8,1
EBITDA-Marge 15,6% 17,2% - - -
Abschreibungen -19,8 -27,2‘ -37,7% -7.4 -7,7
EBIT 56,7 57,4 1,3% 0,7 +0,4
EBIT-Marge 17,6% 1,7% - - -
Sonstiges Finanzergebnis 1,7 3,4.| >100% 1,8 -1,1
Ertragssteuern -16,5 -17,5 -6,0% -1,0 -
Periodenergebnis 41,8 43,3 3,5% 1,5 -0,7

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 16. Mai 2019

( —==-=- &
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Umsatzplus bei Briefriickgang
und gutem Paketwachstum

Q12018: 20 Mio EUR
Einmalertrag in Folge
Entflechtung BAWAG P.S.K.

Lohne und Gehalter stabil,
geringerer Riickstellungsbedarf
alsim V]

IFRS 16-Effekt: Riickgang
Mieten und Pachten iHv 8,1
Mio EUR, Anstieg Abschrei-
bungen iHv 7,7 Mio EUR

Q12019: Bewertungseffekt
Anteile FinTech Group AG
5,4 Mio EUR

Periodenergebnis um 3,5%
verbessert

21



M DIVISION BRIEF, WERBEPOST & FILIALEN: &
UMSATZENTWICKLUNG Q1 2019

Briefpost & Mail Solutions (Mio EUR) Werbe-/Medienpost (Mio EUR)

- Operativer Mengenriickgang bei Briefpost in Osterreich - Volumenriickgang in Osterreich ca. 4%
von ca. 3,5%, Jahreserwartung ca. 5% - Umsatzrickgang bei adressierter Werbung in

- Umsatzanstieg in Q1 2019 durch neue Produkt-/ Osterreich beeinflusst durch DSGVO
Tarifstruktur sowie positive Effekte (Wahlen) - Unadressierte Werbung durch Rickgang vor allem

im Einzelhandel sowie Verschiebeeffekte durch
Osterfeiertage beeintrachtigt

o,
—*29%— ——57%—
202,2 208,2 132,2 124,7
Q12018 Q12019 Q12018 Q12019
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M DIVISION BRIEF, WERBEPOST & FILIALEN:
KENNZAHLEN DER ERTRAGSLAGE

Mio EUR Q12018 Q12019 % A
Umsatzerlose 359,6 354,7 -1,4% -4,9
» Briefpost & Mail-Solutions 202,2 208,2 2,9% 6,0
« Werbepost 100,0 94,0 -6,0% -6,0
» Medienpost 32,2 30,7 -4.,7% -1,5
» Filialdienstleistungen 25,2 21,8 —13,3%‘ -3,4
Interne Leistungsverrechnung 27,2 29,7 9.2% 2,5
Umsatzerldose gesamt 386,8 384,4 -0,6% -2,4
EBITDA 78,6 81,1 3,2% 25
EBITDA-Marge’ 20,3% 211% - -
Abschreibungen -5,0 -5,8 -15,4% -0,8
EBIT 73,6 75,3 2,4% 1,7
EBIT-Marge’ 19,0% 79, 6%.‘ - -

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 16. Mai 2019

&

Positive Effekte durch Wahlen
und neue Produkt-/
Tarifstruktur

Verunsicherung durch DSGVO
sowie Riickgang vor allem im
Einzelhandel

Schrittweise
Redimensionierung von
Finanzdienstleistungen im Jahr
2019

Gesteigertes EBIT durch hohe
Kostendisziplin und
Synergieeffekte durch
Verbundzustellung
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DIVISION PAKET & LOGISTIK: &
UMSATZENTWICKLUNG Q1 2019

Umsatzentwicklung
Mio EUR
[ *67% ] Division Paket & Logistik: +6,7%
1322 141,0 - E-Commerce-Trend sorgt fiir weiteres Umsatzplus
CEE/SEE +8,7% e Siidost-/Osteuropa: +8,7%
- Positive Umsatzentwicklung in Slowakei, Ungarn und
Kroatien

. Osterreich: +6,2%

Osterreich ~ 106,9 +6,2% 134 - Gutes Umsatzwachstum trotz Eigenzustellung eines
Grofkunden in Wien

- Gute Entwicklung bei Bestandskunden und
Neukundenakaquisition

Q12018 Q12019
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DIVISION PAKET & LOGISTIK: &
KENNZAHLEN DER ERTRAGSLAGE

Mio EUR Q12018 Q12019 % A
Umsatzerlése 132,2 141,0 6,7% 8,8 Umsatzwachstum trotz
o Eigenzustellung eines

» Premium 61,9 68,9 11,2% 6,9 GroRkunden in Wien

« Standard 57,0 58,0 1,9% 11

« Sonstige Leistungen 13,3 14,1 6,1% 0,8

Interne Leistungsverrechnung 1,3 11 -19,4% -0,3

Umsatzerlose gesamt 133,5 142,1 6,4% 8,5

EBITDA 13,6 13,7 0,8% 0,1

EBITDA-Marge’ 710.2% 96% n.a. -

. o Riickgang EBIT-Marge auf
Abschreibungen -2,7 -4,0 -47,1% -1.3 6,8% aufgrund Mehraufwénde
EBIT 10.9 97 -10.8% 12 im Logistiknetz zur

! ! ! ! Vermeidung von Kapazitits-
EBIT-Marge’ 81% 6,8%| - - engpéssen
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VERANDERUNG BILANZSTRUKTUR DURCH IFRS 16

Bilanz per 31. Marz 2019
Mio EUR

AKTIVA 1.980,1
Liquide Mittel
1.681,2 404,0 @— iHV 404 Mio
EUR
Wertpapiere' ! !
Fin. Vermogenswerte/
Investment Property 1395
Forderungen/ 845
Vorrate/Sonstiges e '
Immaterielle
N 83,3
Vermogenswerte IFRS 16:
925,2 Aktivierung
@®— Nutzungsrechte
Sachanlagen 652,8 aus Leasingver-
haltnissen iHv
270 Mio EUR
31.12.2018 31.03.2019

INVESTORENPRASENTATION Investor Relations Wien, 16. Mai 2019

PASSIVA

1.681,2

Andere finanzielle 10,3

Verbindlichkeiten

Verbindlichkeiten/ 420,6
Sonstiges

Ruckstellungen

Eigenkapital 699,1

1.980,1

KCZ

2735 o— IFRS 16: Leasingverbindlich-

401,2

keiten iHv 270 Mio EUR

Riickstellungsgliederung

Mio EUR
Sonstige
Rickstellungen
Personal-
unteraus- Sonstige
lastung Personalriick-

201

stellungen

197

Sozialkapital-
rickstellungen

737,5 @— EK-Quote iHv 37,2%

31.12.2018

31.03.2019




ROBUSTER CASHFLOW Q1 2019 NC4
Cashflow-Entwicklung

Mio EUR Operativer Free Cashflow von 60,8 Mio EUR
- Finanzdienstleistungsentgelt von 7,7 Mio EUR fir Q1 2019 bereits im Cashflow 2018 enthalten

- IFRS 16-Effekt: 8,1 Mio EUR Aufwand im Cashflow aus Finanzierungstatigkeit enthalten
72,3 l

= 608

98 O
L -2,1
Cashflow aus Maintenance Sonstiges Free Cashflow vor Growth Akquisitionen/ Free Cashflow vor
Geschafts- CAPEX Akquisitionen/ CAPEX Devestitionen Geldmarkt-/
tatigkeit Wertpapieren und Wertpapier-
Growth CAPEX veranlagungen
Q12018 80,0 -24,7 -0,2 551 -16,2 -0,6 38,3
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AUSBLICK 2019 CZ

Marktumfeld

- Adressiertes Briefvolumen mit ca. 5% p.a. ricklaufig

- Werbemengen strukturell riicklaufig, auch beeintrachtigt durch Datenschutzbestimmungen

- Wachstum im Paketmarkt bei hohen Wettbewerbs- und Qualitatsanforderungen; nunmehrige Eigenzustellung eines
GroRversenders in Wien

Umsatz
- Stabil bis leicht steigende Umsatzentwicklung fiir 2019 erwartet,
abhangig vom Start der geplanten Kooperation mit Deutsche Post DHL Group
- Annahme eines weiter steigenden Paketumsatzes bei einem Riickgang im Briefbereich

Investitionen/CAPEX

- Paketmengenprognose fiihrt zur Beschleunigung der Wachstumsinvestitionen

- Growth CAPEX von liber 50 Mio EUR, dariiber hinaus sind Grundstiickskaufe (25 Mio EUR) und Investitionen in
Sortiertechnik durch DHL-Kooperation (15 Mio EUR) zu erwarten

- Basis Investitionen (Maintenance CAPEX) von ca. 70 Mio EUR

- Wichtiger erster Schritt fir zukiinftiges Finanzdienstleistungsgeschaft: 56 Mio EUR Kapitalerh6hung nach
aufsichtsbehordlicher Genehmigung vereinbart

Ergebnis
- Ziel eines stabilen operativen Ergebnisses im Kerngeschaft
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KONTAKT N2

Osterreichische Post AG Finanzkalender 2019

Investor Relations 9. August 2019 Halbjahresfinanzbericht 2019
Rochusplatz 1, 1030 Wien 14. November 2019 Zwischenbericht 1.-3. Quartal 2019
Website: post.at/ir

E-Mail: investor@post.at

Telefon: +43 57767-30401

Disclaimer

Diese Prasentation enthilt zukunftsgerichtete Aussagen, die auf den derzeitigen Uberzeugungen und Annahmen des Managements der Osterreichischen Post beruhen, die dieses im guten Glauben zum
Ausdruck gebracht hat und die nach seiner Meinung angemessen sind. Diese Aussagen sind durch Ausdriicke wie ,Erwartung”, ,Ziel" und ahnliche Ausdriicke sowie durch ihren Kontext erkennbar.
Zukunftsgerichtete Aussagen umfassen bekannte und unbekannte Risiken, Unsicherheiten und andere Faktoren, die dazu fiihren kdnnen, dass die tatsachlichen Ergebnisse, die finanzielle Situation, die Leistung
oder die Erfolge der Osterreichischen Post oder die Ergebnisse der Postbranche im Allgemeinen wesentlich von den Ergebnissen, der finanziellen Situation, der Leistung oder dem Erfolg abweichen, die von
solchen zukunftsgerichteten Aussagen ausdriicklich oder implizit prognostiziert wurden. Angesichts dieser Risiken, Unsicherheiten und anderen Faktoren werden die Empfanger dieses Dokuments davor
gewarnt, sich im UbermaR auf solche zukunftsgerichteten Aussagen zu verlassen. Die Osterreichische Post lehnt jede Verpflichtung ab, diese zukunftsgerichteten Aussagen in Reaktion auf zukiinftige Ereignisse
oder Entwicklungen zu aktualisieren.

Osterreichische Post AG | Rechtsform: Aktiengesellschaft | Sitz in politischer Gemeinde Wien | FN 180219d des Handelsgerichtes Wien
Diese Prasentation kann rechtlich geschiitzte und vertrauliche Informationen enthalten und ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Verwendung, Weitergabe oder Vervielfaltigung dieser Prasentation zur Ganze bzw.
auszugsweise ist ausschlielich mit der Genehmigung der/des Verfasserin/Verfassers gestattet.
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